MEGATENDENUGCIAS

ENCUESTA PREELECTORAL
TOLUCA

Abril 2024



MEGATENDENCIAS

Principales problemas

MEGATENDENCIAS DE MERCADO Y. OPINION, S.A. DE C.V.

WWW. MEGATENDENCIAS . COM.MX




MEGATENDENCIAS

Principal problema
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Evaluacion del Gobierno Municipal
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Indice de satisfacciéon con el desempefio del gobierno municipal

¢ Cual es su grado de satisfaccion general con el desempeiio del gobierno municipal en relacién a...?

Indice

Vigilanciay presencia policiaca 54
Alumbrado publico 57
Agua potable S5 insatistecho
Pavimentacion, vialidades y bacheo 52 Satisfaccién
Recoleccion de basura 87 media
Drenaje y alcantarillado

Satisfecho
Obras publicas 58
DIF municipal 95

*El indice puede tomar valores entre 0 y 100, donde 0 es “Muy mal” y 100 “Muy bien”. Porcentajes
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Evaluacion de partidos politicos
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Identificacion partidista

¢ Usted se considera a si mismo panista, priista, morenista o de otro partido?
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Rechazo partidista

¢ Por cual partido nunca votaria?
[Escenario partidos sin candidatos]
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Actitudes electorales
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Intencion de voto: Presidente Municipal

Si hoy fueran las elecciones para Presidente Municipal, ¢ por cual partido votaria?
‘o - [Escenario partidos sin candidatos]
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Intencion de voto: Presidente Municipal

Si hoy fueran las elecciones para Presidente Municipal, ¢ por cual partido votaria?
[Escenario partidos con candidatos]
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Ricardo Moreno
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Intencion de voto: Diputado Local
Si hoy fueran las elecciones para Diputado Local, ¢ por cual partido votaria?

|[Escenario partidos sin candidatos]
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Intencion de voto: Diputado Federal

Si hoy fueran las elecciones para Diputado Federal, ¢ por cual partido votaria?

|[Escenario partidos sin candidatos]
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Intencion de voto: Senador

Si hoy fueran las elecciones para Senador, ¢ por cual partido votaria?
|[Escenario partidos sin candidatos]
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Intencion de voto: Presidente de la Republica

Si hoy fueran las elecciones para Presidente de la Republica, ¢ por cual partido votaria?
|[Escenario partidos sin candidatos]
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Intencion de voto: Presidente de la Republica
Si hoy fueran las elecciones para Presidente de la Republica, ¢ por cual partido votaria?

[Escenario partidos con candidatos]
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Temas de coyuntura
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Medio de comunicacion que mas utiliza para enterarse de
lo que pasa en Toluca

¢, Cudl es el medio de comunicacion que usted lee, ve 0 escucha mas para enterarse de
lo que pasa en Toluca?

Redes sociales, Internet
v
Radio I 2
Platicando con la gente I 2
Periodico Milenio I 1
Revistas I 1

Ns/Ne |
Porcentajes
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Redes sociales con mayor frecuencia de acceso

En cuanto a redes sociales por internet, ¢ a cual tiene acceso con mayor
frecuencia?
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Socio-demografico
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Género Edad )
18-24 afios
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Ficha metodologica
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Ficha metodologica

Fecha del levantamiento 20y 21 de abril de 2024.
Poblacién de estudio Ciudadanos de 18 afios y mas residentes en el municipio de Toluca.
Técnica de recolecciéon de datos “Cara a cara” en vivienda.

Muestreo polietapico.

Primera etapa: Se seleccionaron 33 puntos de levantamiento, con probabilidad
proporcional a su tamafo (PPT), para realizar 12 entrevistas en cada punto. Para
seleccionar estos puntos, se utiliz6 como marco muestral el listado de secciones
Esquema de seleccion de muestra electorales proporcionado por el INE.

Segunda etapa: Se seleccionaron las viviendas mediante recorrido sistematico con
arrangque aleatorio, considerando como punto de partida la direccion de ubicacidon de
la casilla electoral de cada seccién incluida en la muestra.

Tercera etapa: Se selecciondé como informante adecuado a la persona que permitiera
cumplir con las cuotas de edad y género.

Tamafo de muestra 396 entrevistas.

Aunque cada variable tiene su propio error asociado, el disefio de muestra garantiza
Confianza y margen de error estadistico |que en al menos 95 de cada 100 veces, el error no sobrepasa el 3.1% en las
estimaciones.

La informacion presentada refleja el estado de las percepciones y estado de animo de
la poblacion de estudio Unicamente al momento de la aplicacion de las entrevistas.

Megatendencias es miembro de la Asociacion Mundial de Encuestadores WAPOR y se
guia por su Cédigo de Eticay Précticas
RNP INE 201601281151346 Porcentajes
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